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LOGOSYSTEM

MARKE KLOSTERNEUBURG
Anwendungen im Bereich Marketing & Sponsoring mit geringem Platzangebot bzw. bestmöglicher Lesbarkeit

SUBMARKEN
Anwendungen im Bereich Marketing & Sponsoring in den betreffenden Sparten

STADTWAPPEN
Behördlicher Auftritt der Stadtgemeinde Klosterneuburg, Verwaltung, “Rathaus”

STADTGEMEINDE SPORT & FREIZEITKULTUR & BILDUNG

NATUR & UMWELT WIRTSCHAFT
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DACHMARKE
Anwendungen im Bereich Marketing & Sponsoring



DACHMARKE
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DACHMARKE / HERLEITUNG I

Die Dachmarke leitet sich von dem historischen Stadtwappen ab 
und dient als Etikett der Stadt Klosterneuburg.

Sie greift die Burg des Stadtwappens als bekanntes und 
etabliertes Element auf und wandelt sie zur Verwendung als 
wiedererkennbares, stilisiertes Logo ab. Es ist damit geeignet für 
den Einsatz in unterschiedlichsten Medien und Anwendungen. 
Klar, prägnant und modern.
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Die Burg aus dem Klosterneuburger Stadtwappen bildet die Grundlage der Dachmarke

BURG



DACHMARKE / HERLEITUNG II

Die Bühne für die Dachmarke in Fahnenform nimmt Bezug auf die 
historische Relevanz der Stadt und umschließt die Elemente Marke 
(Logo), Absender und Referenz auf die Submarken. Gemeinsam 
formen Bühne, stilisierte Burg, Schriftzug Klosterneuburg 
und die farbige Referenz auf die Submarken die Dachmarke 
Klosterneuburg.

Die Fahne repräsentiert die gesamte Stadt und wird übergeordnet 
für Sonder- und Spezialfälle eingesetzt. Die Verwendung der 
Fahne ist der Stadt selbst vorbehalten und in jedem Fall über das 
Bürgermeisteramt abzuklären.

Anwendungsbeispiele sind der Internetauftritt der Stadt, 
klosterneuburg.at, die Ortseinfahrtstafeln, Startseiten von Apps, 
Roll-Ups, Fotowänden, etc.

Seite 6LOGOHANDBUC H KLOSTERNEUBURG

Fahne als “Bühne” und verbindendes 
Element

stilisierte Burg als Icon mit Referenz 
zur Donau

Schriftzug Klosterneuburg als klarer 
Absender

Farbkästchen als Referenz auf die 
Submarken



Logo für Anwendungen auf dunklem GrundLogo für Anwendungen auf hellem Grund

DACHMARKE / INVERS

Die Dachmarke Klosterneuburg wird bevorzugt als dunkles Logo 
eingesetzt. Für Anwendungen auf dunklem Hintergrund kann das 
Logo auch invers eingesetzt werden.
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DACHMARKE / MARKE

Die reduzierte Form der Dachmarke, in Folge “Marke” genannt, 
verzichtet auf die Formgebung der Fahne sowie die Referenz auf 
die Farben der Submarken, steht aber dennoch als übergeordnetes 
Symbol für die gesamte Stadt und alle Bereich der Dachmarke. 
Sie kann bei ruhigem Hintergrund (z.B. einfarbige Fläche) auch 
freigestellt und bei gestalterischer Notwendigkeit farblich 
angepasst werden. 
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Die reduzierte Form der Dachmarke besteht aus den zwei wichtigsten Elementen, 
der stilisierten Burg sowie dem Schriftzug Klosterneuburg als Absender.



MARKE / INVERS

Die Marke wird bevorzugt als dunkles Logo eingesetzt. Für  
Anwendungen auf dunklem Hintergrund kann sie auch invers, also 
mit weißer Schrift auf dunklem Hintergrund, verwendet werden. 
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Logo für Anwendungen die einen dunklen Hintergrund erfordern

Logo für Anwendungen die einen hellen Hintergrund erfordern



SUBMARKEN

Zur genaueren Kategorisierung von unterschiedlichen Inhalten 
der Dachmarke werden sechs Submarken in sechs vorgegebenen 
Farben zu den Themen Stadtgemeinde, Kultur & Bildung, Sport 
& Freizeit, Weinbau, Wirtschaft und Tourismus, zu dem das 
Stadtmarketing gehört, eingeführt. Sie dienen als Etikett und 
Qualitätssiegel.

Klosterneuburg sowie der Absender werden in jedem Fall 
mittransportiert. Die einzelnen Farben repräsentieren die jeweilige 
Sparte in vollem Umfang.
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STADTGEMEINDE

SPORT & FREIZEIT

KULTUR & BILDUNG

NATUR & UMWELT

WIRTSCHAFT



DACHMARKE & SUBMARKE /
UNTERSCHEIDUNG

Dachmarke bzw. Marke Klosterneuburg
Die Dachmarke, reduziert als Marke, kommt zum Einsatz, wenn es 
sich um übergeordnete und allgemeine Auftritte der Stadt handelt.

Submarken
Die Submarken kommen zum Einsatz, wenn es sich um 
Kommunikation in bestimmten Themenbereichen handelt, auf 
Plakaten, Foldern, allen nicht-amtlichen bzw. nicht-hoheitlichen 
Drucksorten der Stadtgemeinde, etc.
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übergeordnete und allgemeine Auftritte der Stadt

DACHMARKE / MARKE 

Auftritt der Stadtgemeinde, auf Foldern, Plakaten, etc.

SUBMARKE STADTGEMEINDE

STADTGEMEINDE



SUBMARKEN / SONDERLOGOS

In den jeweiligen Submarken-Kategorien können Sonderlogos 
mit erweiterten Inhalten im Absenderfeld angelegt werden. 
Die  Sonderlogos können sich nur auf Abteilungen, Referate, 
Veranstaltungen oder Bereiche der Verwaltung beziehen. 
Die Festlegung erfolgt durch den Bürgermeister bzw. das 
Referat Bürgermeisteramt und Kommunikation sowie die 
Stadtamtsdirektion.
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BRANDDIREKTION

TAG DES SPORTS

MUSIKSCHULE

STADTGEMEINDE

KULTUR & BILDUNG

SPORT & FREIZEIT



SUBMARKEN / 
ABTEILUNGSLOGOS

Die Logos der Abteilungen der Stadtgemeinde Klosterneuburg 
werden im Stil der Marke geführt und finden auf Autobeschriftungen 
oder Dienstkleidung Anwendung. Aufgrund der besseren Lesbarkeit 
werden auf den Diestfahrzeugen nur schwarze Logos verwendet.
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MARKTAMT

WASSERVERSORGUNG

TIEFBAU

ABWASSERENTSORGUNG

WIRTSCHAFTSHOF

LIEGENSCHAFTEN



STADTMARKETING

Der Verein Stadtmarketing Klosterneuburg verwendet für seinen 
Auftritt ein Logo im Stil der Submarken. Das Türkis wird hierbei 
für sämtliche Werbemaßnahmen und Drucksorten des Vereins 
verwendet. Um gestalterischen Freiraum zu schaffen, kann 
dieses Logo invers sowie in schwarz-weiß verwendet werden.
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Logo für Anwendungen die einen dunklen Hintergrund erfordern

Logo für Anwendungen die einen hellen Hintergrund erfordern

STADTMARKETING



STADTMARKETING 
UND TOURISMUS

Der Verein Stadtmarketing Klosterneuburg ist mit Tourismus 
gekoppelt, die entsprechenden Logos wurden daher ebenfalls 
gekoppelt im Hoch- und Querformat erstellt. Auch hier ist die 
inverse Variante, sowie schwarz-weiß möglich, um gestalterischen 
Freiraum zu bieten.

Seite 15LOGOHANDBUC H KLOSTERNEUBURG

Gekoppeltes Logo Stadtmarketing und Tourismus im Hochformat

Gekoppeltes Logo Stadtmarketing und Tourismus im Querformat



FARBWELT

BLAU
C 100 M 5 Y 10 K 5
R 0 G 158 B 204
 
BORDEAUX ROT
C 25 M 100 Y 60 K 0
R 192 G 37 B 85
 
GELB
C 0 M 30 Y 100 K 5
R 240 G 175 B 19
 
GRÜN
C 45 M 0 Y 100 K 0
R 154 G 202 B 60
 
ROT
C 0 M 80 Y 90 K 0
R 241 G 90 B 49
 
DUNKELGRÜN
C 90 M 36 Y 86 K 31
R 1 G 96 B 62 

TÜRKIS
C 90 M 5 Y 50 K 0
R 0 G 167 B 153

STADTGEMEINDE

KULTUR & BILDUNG

SPORT & FREIZEIT

NATUR & UMWELT

WIRTSCHAFT

TOURISMUS

STADTMARKETING

 #FFC20E
PANTONE: 124 CP

 #009ECC
PANTONE: PRO BLUE C

 #F15A31
PANTONE: 166 C

 #9ACA3C
PANTONE: 2293 CP

 #C02555
PANTONE: 193 C

 #00A799
PANTONE: 3275 C
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 #01603E
PANTONE: 2408 C



MARKE / MINDESTGRÖSSE

Die Marke Klosterneuburg sowie die Submarken sind auf nicht-
amtlichen, nicht-behördlichen Drucksorten und Eigenproduktionen 
zu verwenden, um den Absender auf einen Blick ersichtlich zu 
machen und den Wiedererkennungswert der Stadt Klosterneuburg 
zu gewährleisten. 

Die Marke Klosterneuburg ist in einer Mindestgröße von 25 mm 
Breite einzusetzen. Dies gilt gleichermaßen für die Submarken, da 
sonst die Lesbarkeit leidet.

Grundsätzlich müssen die Logos immer in einem proportional 
angemessenen Verhältnis platziert werden.
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25 mm

STADTGEMEINDE



DACHMARKE /
FALSCHE ANWENDUNGEN

nach rechts oder links gestürzt grafische Veränderung, Verzerrung

Hintergrundfläche bündig mit Logoabschlusseigenmächtige Veränderungen

Abwandlungen oder Veränderungen von Dachmarke, Marke,  
Submarken, Sonderlogos oder Bestandteilen davon in Form, Farbe 
oder Ausrichtung, sowie Namenszusätze oder -änderungen sind 
keinesfalls zulässig.

Wahrnehmungen sind formlos, am besten mit Fotodokumentation, 
Beispielexemplar, Örtlichkeit, Verwendungszusammenhang o.Ä. 
an das Bürgermeisteramt rückzumelden.

Die Fahne findet nur in Ausnahme- und Sonderfällen Anwendung 
und ist der Stadt selbst zur Verwendung vorbehalten.
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TYPOGRAFIE / 
DACHMARKE UND SUBMARKEN

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 

ITC CHARTER BOLD SC

TRADE GOTHIC CONDENSED NO. 18

In der Dachmarke wird die Schriftart Charter ITC Regular für den 
Schriftzug Klosterneuburg verwendet. In den Submarken kommt im 
Absenderfeld zusätzlich die Schriftart Trade Gothic zum Einsatz.
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STADTGEMEINDE



TYPOGRAFIE / FLIESSTEXT
ITC CHARTER BLACK
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
,.;:-@=?«»*(){}&$#€

ITC CHARTER BOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
,.;:-@=?«»*(){}&$#€

ITC Charter Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
,.;:-@=?«»*(){}&$#€

TRADE GOTHIC CONDENSED BOLD NO. 20
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
,.;:-@=?«»*(){}&$#€

TRADE GOTHIC CONDENSED NO. 18
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
,.;:-@=?«»*(){}&$#€

In hauseigenen Druckwerken, vornehmlich im Amtsblatt, die 
mit professionellen DTP-Programmen gesetzt werden, wird mit 
Fließtexten, Überschriften und Zwischenüberschriften wie rechts 
dargestellt umgegangen.

ITC CHARTER

TRADE GOTHIC
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DACHMARKE / 
ANWENDUNGSBEISPIEL

Die Klosterneuburger Dachmarke wurde an allen Ortseinfahrten 
aufgestellt, um Ankommende willkommen zu heißen.

Beispiel anhand der Ortseinfahrtstafeln an den Klosterneuburger 
Stadtgrenzen. Hier kommt die Dachmarke großflächig zum Einsatz 
und begrüßt alle Ankommenden.
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MARKE / 
ANWENDUNGSBEISPIEL

Für den Stadtplan wurde ein weißer Hintergrund gewählt, um das 
Logo aus dem Bild hervorzuheben.

Beispiel anhand des Klosterneuburger Stadtplans. Hierbei wird die 
Dachmarke in Form der reduzierten Marke verwendet, da es kein 
spezielles Themengebiet betrifft. 

Die Positionierung der Marke hat immer rechts oben zu erfolgen. 
Der Abstand zum Rand soll mindestens ein Achtel der Logobreite , 
maximal ein Viertel betragen. 

Das Logo wird in der Regel mit weißem Hintergrund verwendet. 
Bei ruhigem Hintergrund (z.B. einfarbige Fläche) kann das Logo 
freigestellt werden, bei dunklem Hintergrund auch invers, also mit 
weißer Schrift auf schwarzem Grund, eingesetzt werden.
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Stadtplan   1: 25 000
Zentrumsplan    1 : 8 500

www.klosterneuburg.at



MARKE / 
ANWENDUNGSBEISPIEL

Im Beispiel des Stadtplans beträgt die Logobreite insgesamt 
40 mm. Das ergibt einen Abstand von exakt 5 mm zum oberen 
sowie zum rechten Rand.
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Stadtplan   1: 25 000
Zentrumsplan    1 : 8 500

www.klosterneuburg.at

40 mm

5 mm

5 mm

Der Abstand zu den jeweiligen Rändern muss mindestens ein Achtel der verwendeten 
Logobreite betragen. Somit wird eine möglichst gleichbleibende Optik erzielt.



SUBMARKEN / 
ANWENDUNGSBEISPIEL

Hier wurde ein weißer Hintergrund gewählt, um das Logo aus dem 
Bild hervorzuheben.

Beispiel anhand des Hochwasserfolders mit der Submarke 
Stadtgemeinde. Die Positionierung der Submarke muss auch hier 
rechts oben erfolgen. 
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HOCHWASSER
I N F O R M A T I O N

STADTGEMEINDE



SUBMARKEN / 
ANWENDUNGSBEISPIEL

Wie beschrieben soll der Abstand zum Rand mindestens ein Achtel 
der Logobreite betragen. Im Beispiel des Hochwasserfolders beträgt 
die Logobreite insegamt 34 mm. Das ergibt einen Abstand von 
4,25 mm zu den Rändern.
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HOCHWASSER
I N F O R M A T I O N

STADTGEMEINDE

34 mm

4,25 mm

Der Abstand zu den Rändern muss auch hier mindestens ein Achtel der verwendeten 
Logobreite betragen, um den Wiedererkennungswert zu gewährleisten.

4,25 mm



SUBMARKEN / 
ANWENDUNGSBEISPIELE

Anwendung der Submarke Kultur & Bildung auf einem Programmheft

Beispiel der Submarke Kultur & Bildung anhand eines 
Programmhefts für ein Abonnementkonzert. Hier wurde mehr als ein 
Achtel der Logobreite Abstand zu den Rändern gewählt, da es in 
diesem Format proportional besser aussieht. Der Abstand von einem 
Viertel der Logobreite sollte jedoch nicht überschritten werden.
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KULTUR & BILDUNG

Konzertvorschau 2020

Jubiläumsjahr – 250 Jahre Ludwig van Beethoven 

Donnerstag 28. Mai 2020, Augustinussaal
Michael Tsalka und Alon Sariel spielen

Kammerkonzert für Mandoline und Fortepiano mit Werken von Ludwig
van Beethoven Johann Baptist Wanhal, oder Johann Nepomuk Hummel

Preis € 1,30

Änderungen vorbehalten!

Informationen und Kartenbestellungen:
Tel. 02243/444/351, 
kulturamt@klosterneuburg.at 

Abonnementkonzert:

Concilium musicum Wien
„Beethoven und seine Verleger“

Mittwoch, 18. März 2020

Augustinussaal 
des Stiftes Klosterneuburg

KULTUR & BILDUNG



BILDWELT / 
STIMMUNGSBILDER
Farben: kräftig, flächig
Bildmotive: natürlich, nicht zu aufgesetzt, aus dem Leben,
authentisch, mehrere Generationen

Seite 27LOGOHANDBUC H KLOSTERNEUBURG



STADTWAPPEN
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LOGO / STADTWAPPEN

Das Klosterneuburger Stadtwappen wird für den behördlichen 
Auftritt der Stadtgemeinde verwendet. Es findet auf amtlichen, 
hoheitlichen Schriftstücken, Bescheiden, Anträgen, Formularen, 
etc. Verwendung und ist der Stadtgemeinde Klosterneuburg im 
Rahmen ihrer amtlichen Tätigkeiten und Aufgaben vorbehalten. 
Es repräsentiert das Rathaus und damit alle Abteilungen und 
Außenstellen nach außen.

Jede Verwendung des Stadtwappens ist über das Bürgermeisteramt  
der Stadtgemeinde Klosterneuburg abzuklären.

Jede Verwendung des Stadtwappens durch Dritte, z.B. 
Vereine, Organisationen, Institutionen etc., bedarf eines 
Gemeinderatsbeschlusses.
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Stadtwappen mit neu gesetztem Schriftzug



TYPOGRAFIE / SYSTEMSCHRIFTEN

Für die Anwendung des Stadtwappens wurde die Systemschrift 
Lucida Bright gewählt. Für den Fließtext kommt die serifenlose 
Schrift Calibri 11 zur Anwendung. Der gesamte Text inklusive 
Name und Unterschrift ist linksbündig zu formatieren. Auf 
diese Schriftart haben alle Mitarbeiter der Stadtgemeinde 
Klosterneuburg Zugriff und somit wird ein einheitliches Schriftbild 
bei täglicher Korrespondenz, Mailverkehr, Bescheide, Anträge, etc. 
erzielt.

CALIBRI BOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
,.;:-@=?«»*(){}&$#€

CALIBRI REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
,.;:-@=?«»*(){}&$#€
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Logo Schriftblock ebenfalls in einer Systemschriftart



STADTWAPPEN / 
ANWENDUNGSBEISPIELE

Neue Visitenkarten für die Mitarbeiter der Stadt Klosterneuburg 
unter Verwendung des Stadtwappens.

Visitenkarte frontseitig

Mag.a Gabriele Schuh-Edelmann
Referatsleiterin

Bürgermeisteramt & Kommunikation
Rathausplatz 1, 3400 Klosterneuburg

(+43) 2243 / 444 - 302   /   fax: 296   /   (+43) 676 / 83340 302
schuh-edelmann@klosterneuburg.at   /   www.klosterneuburg.at 
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Visitenkarte rückseitig



STADTWAPPEN / BRIEFBOGEN

Briefpapier der Stadtverwaltung für die hoheitliche bzw. amtliche Verwendung.

Anwendung auf dem Briefpapier der Stadtgemeinde Klosterneuburg 
unter Verwendung des Stadtwappens und der dazugehörigen 
Systemschriften. 
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Amt der NÖ Landesregierung 
Abteilung Landesamtsdirektion/Service 
Landhausplatz 1, Haus 4 
3109 St. Pölten 

Betrifft: Lorem ipsum dolor sit amet 

Sehr geehrte Damen und Herren! 

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et do‐
lore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita 
kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur 
sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam vo‐
luptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus 
est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod 
tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo 
dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. 

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat 
nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis 
dolore te feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.    

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo 
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore 
eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit 
augue duis dolore te feugait nulla facilisi.    

Nam liber tempor cum soluta nobis eleifend option congue nihil imperdiet doming id quod mazim placerat facer pos‐
sim assum. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut 
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper 
susciit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.  

Mit freundlichen Grüßen 

Mag. Stefan Schmuckenschlager 

Der Bürgermeister 
Rathausplatz 1, 3400 Klosterneuburg 
Telefon: 02243 / 444 ‐ 0 
E‐Mail: stadtamt@klosterneuburg.at 
www.klosterneuburg.at 

Email buergermeisteramt@klosterneuburg.at  
Klosterneuburg, am 1. Oktober 2020 
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STADTWAPPEN / 
ANWENDUNGSBEISPIELE

E-Mail Signatur der Stadtverwaltung

Die neue E-Mail Signatur für die Mitarbeiter der Stadtgemeinde 
Klosterneuburg unter Verwendung des Stadtwappens.

1

Zibuschka Benjamin

An: Schuh-Edelmann Mag. Gabriele
Betreff: Änderung der E-Mail Signatur

Sehr geehrte Frau Mag. Schuh‐Edelmann, 

anbei finden Sie den Entwurf zur neuen E‐Mail Signatur unter der Verwendung des Stadtwappens. 

Mit freundlichen Grüßen, 

BBeennjjaammiinn  ZZiibbuusscchhkkaa  

Bürgermeisteramt und Kommunikation 
Rathausplatz 1, 3400 Klosterneuburg 

tel  +43 2243 / 444 ‐ 239 
fax  +43 2243 / 444 ‐ 296 

e‐mail  zibuschka@klosterneuburg.at
 

web  www.klosterneuburg.at
 

news  Newsletter Stadtgemeinde abonnieren

IInnffoorrmmaattiioonneenn  zzuurr  SSiittuuaattiioonn  iinn  KKlloosstteerrnneeuubbuurrgg  rruunndd  uumm  CCoovviidd‐‐1199  ((CCoorroonnaavviirruuss))  aauuff  wwwwww..kklloosstteerrnneeuubbuurrgg..aatt//CCoorroonnaavviirruuss__‐‐__CCOOVVIIDD‐‐
1199__33    
NNäähheerree  IInnffoorrmmaattiioonneenn  zzuumm  DDaatteennsscchhuuttzz  bbeeii  ddeerr  SSttaaddttggeemmeeiinnddee  KKlloosstteerrnneeuubbuurrgg  ffiinnddeenn  SSiiee  iinn  uunnsseerreerr  DDaatteennsscchhuuttzzeerrkklläärruunngg..    

Diese Nachricht kann persönliche oder vertrauliche Informationen enthalten. Die Nachricht ist nur für den Gebrauch des Empfängers bestimmt. Andere Personen 
als der beabsichtigte Empfänger sind nicht dazu befugt, diese Informationen abzurufen, weiterzuleiten, zu reproduzieren oder anderweitig zu verwenden. Für den 
Fall, dass Sie diese Nachricht irrtümlicherweise erhalten haben, wenden Sie sich bitte sofort an den Absender und löschen sie diese umgehend in Ihrem System.
Bei elektronischer Übermittlung können Übertragungsfehler nicht ausgeschlossen werden. Der Versender haftet nicht für Schäden, die durch Übermittlungsfehler 
und Abwesenheit des Empfängers entstehen. Automatische Empfangsbestätigungen gelten nicht als Zustellbestätigung Ihrer Nachricht. 
Bitte denken Sie an die Umwelt bevor Sie dieses E‐Mail ausdrucken! Please consider the environment before printing this e‐mail! 
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Fragen rund um die Marke und das Stadtwappen Klosterneuburg 
beantworten gerne

Mag. Gabriele Schuh-Edelmann, Christine Stahl, MA & Benjamin Zibuschka
Bürgermeisteramt & Kommunikation

Rathausplatz 1
3400 Klosterneuburg

+43 (0) 2243 / 444 - 302
buergermeisteramt@klosterneuburg.at

www.klosterneuburg.at

Das Markenhandbuch finden Sie unter
www.klosterneuburg.at

Dieses Handbuch ist eine Weiterentwicklung der von der Nofrontiere Design 
GmbH im Jahr 2013 für die Dachmarke erstellten Richtlinien. 
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